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Lindblom adviseert Unicef Nederland

Unicef Nederland heeft pr- en pa-ad-
viesbureau Lindblom gevraagd de orga-
nisatie te begeleiden bij het aanscher-
pen van de positionering en het formu-
leren van een nieuwe corporate com-
municatiestrategie. Unicef doet het
goed in Nederland, aldus
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richt over de bureaukeuze, maar ‘tege-
lijkertijd geldt dat Nederlanders steeds
kritischer staan tegenover goede doe-
lenorganisaties en de concurrentie tus-
sen de verschillende fondsenwervers
neemt toe’. Aan de keuze voor Lind-
blom ging een korte oriénta-
tie vooraf.




